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ABSTRAKSI 
 
PERBANDINGAN STRATEGI PEMASARAN KOMODITAS FURNITURE 
DI PASAR AMERIKA DENGAN PASAR EROPA PADA 
 CV YUDHISTIRA 
 
CHINTYA DEWI 
F3113015 
  
Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah untuk memperoleh gambaran lebih 
mendalam dan pemahaman mengenai perbandingan strategi pemasaran furniture 
di pasar Amerika dengan pasar Eropa pada CV Yudhistira. 
Metode penelitian yang digunakan dalam penulisan tugas akhir ini adalah 
menggunakan metode kualitatif dan deskriptif, dalam penulisan ini penulis 
mengamati obyek penelitian dan menggambarkan suatu keadaan yang ada dalam 
obyek penelitian tersebut. Data-data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melalui wawancara secara 
langsung kepada bagian marketing pada CV Yudhistira, sedangkan data sekunder 
diperoleh dari referensi kepustakaan dan data-data pada CV Yudhistira yang 
relevan dengan pokok pembahasan yang diambil.  
Penelitian ini dapat disimpulkan bahwa CV Yudhistira dalam strategi 
pemasarannya dengan cara strategi promosi didalamnya terisi internet, pameran 
dagang dan hubungan langsung dengan buyer, Strategi harga, dan Strategi desain 
produk. Dalam perbandingan strategi pemasaran furniture yang membedakan 
pasar Amerika dengan pasar Eropa adalah strategi desain produk dan strategi 
promosinya. Perbandingan hasil pemasaran furniture lebih tinggi di pasar 
Amerika dalam jumlah volum penjualan furniture. 
Kata Kunci : Perbandingan strategi pemasaran furniture, perbandingan hasil 
pemasaran furniture. 
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ABSTRACT 
 
THE COMPARISON OF MARKETING STRATEGY ON FURNITURE 
COMMODITY IN CV YUDHISTIRA BETWEEN THE AMERICAN 
MARKET AND THE EUROPEAN MARKET  
CHINTYA DEWI 
F3113015 
 
The purpose of this research is to obtain a more in-depth and 
understanding of the comparative marketing strategy furniture commodity in the 
US market with the European market in CV Yudhistira. 
The method of this thesis is using a qualitative and descriptive method, in 
this paper the authors observed an object of research and describes a situation that 
exists in the object of the study. The data in this study are primary and secondary 
data. The primary data obtained through interview directly to the marketing of CV 
Yudhistira, while secondary data obtained from reference literature and data on 
the CV Yudhistira relevant to the subject. 
The thesis was concluded that CV Yudhistira in its marketing strategy 
conduct promotion strategy through the internet, trade and direct contact with the 
buyer, pricing strategy, and product design strategy. In a comparison of the 
marketing strategy furniture, which distinguishes between the American market 
and the European market is a product design strategy and promotional strategy. 
The comparison of the results is higher in the US market in the amount of sales 
volume. 
 
Keyword: Furniture marketing strategy comparison, the comparison results of 
marketing furniture. 
 
iv 
v 
vi 
 
vii 
HALAMAN MOTTO 
 
 
 Orang-orang yang berhentibelajarakanmenjadipemilikmasalalu, sedangkan 
orang-orang yang masihterusbelajarakanmenjadipemilikmasadepan. 
(Mario teguh) 
 
 Hidupmuadalahmilikmu, kamusendiri yang menentukanbaikburuknya, 
dankamulah yang memimpindirimusendiri, bukan orang lain.  
(Kliksaya.com) 
 
 Pandanglah hari ini karena kemarin adalah mimpi dan esok hari hanyalah 
sebuah visi tetapi, hari ini yang sungguh nyata, menjadikan kemarin 
sebagai mimpi bahagia dan setiap hari esok sebagai visi harapan. 
(Penulis) 
 
 
 
 
 
 
viii 
HALAMAN PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
 
 Kupersembahkan karya ini kepada: 
1. BapakdanIbuku 
2. AdikdanKakaku 
3. Teman-teman D3 
Manajemenperdagangan 2013 
4. Keluarga,sahabat dan teman-teman 
5. Almamater tercinta 
 
 
 
 
 
ix 
KATA PENGANTAR  
Puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala rahmat-
Nya yang dilimpahkan pada kita semua, meskipun dengan kemampuan dan waktu 
yang terbatas akhirnya penulis mampu menyelesaikan penyusunan Tugas Akhir 
dengan judul “PERBANDINGAN STRATEGI PEMASARAN KOMODITAS 
FURNITURE DI PASAR AMERIKA DENGAN PASAR EROPA”.  
Penyusunan Tugas Akhir ini tidak akan berhasil dengan baik tanpa adanya 
dorongan dan bimbingan dari berbagai pihak. Dalam kesempatan ini penulis 
dengan rendah hati menyampaikan terima kasih yang tak terhingga kepada pihak-
pihak yang secara langsung maupun tidak langsung telah membantu hingga 
tersusunnya tugas akhir ini, khususnya kepada: 
1. Ibu Dr. Hunik Sri Runing selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Sebelas Maret. 
2. Bapak Drs. Sutanto, M.Si Selaku Ketua Program Studi Diploma III 
Manajemen Perdagangan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Sebelas Maret. 
3. Bapak Drs. Kresno Sarosa Pribadi, M.Si Selaku Dosen Pembimbing 
yang selalu memberikan pengarahan dan membimbing penulis dalam 
menyelesaikan Tugas Akhir. 
4. Seluruh Dosen Manajemen Perdagangan Pak Mulyadi, Pak Sarjiyanto, 
Pak Sohibul, Pak Arif yang sudah memberikan banyak pengetahuan dan 
pengalaman. 
x 
5. Bapak Yohatam Suparto dan Bapak Parno CV Yudhistira yang telah 
membantu penulis dalam melakukan magang dan penelitian untuk 
Tugas Akhir.  
6. Sahabatku yang telah mendukung penulisan Tugas Akhir Ferina, 
Imaniar, Depoy, Hanoy, Bogel. 
7. Sahabat-sahabatku yang sudah melalui 3 tahun bersama Depoy, Hanoy, 
Imot, Rivan, Thomas, Marie, Ihlal. 
8. Teman-teman seperjuangan dari Manajemen Perdagangan 2013. 
9. Teman-teman dicondet dan sodaraku tercinta Mareta, Nia, Eka, Adelia, 
Erna, Ameng, Rofiq, Mba Meni, Syarah, Shiella, Sitoh, Lastri. 
10. Saudaraku yang sudah memberikan dukungan dan doa mba Rizty. 
11. Buat seluruh keluarga besar yang telah memberikan dukungan dan doa. 
12. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah 
membatu hingga terselesaikannya Tugas Akhir. 
Dalam penyusunan Tugas Akhir penulis menyadari bahwa masih jauh 
dari kata sempurna, oleh karena itu kritik dan saran yang konstruktif dari 
berbagai pihak sangat penulis harapakan demi kesempurnaan penulis 
tentang tugas akhir ini. 
 
Surakarta, 03 Juni 2016 
Penulis 
 
xi 
DAFTAR ISI 
HALAMAN JUDUL ................................................................................................ i 
HALAMAN ABSTRAK ......................................................................................... ii 
HALAMAN ABSTRACT ....................................................................................... iii 
HALAMAN PERSETUJUAN ............................................................................... iv 
HALAMAN PENGESAHAN .................................................................................. v 
HALAMAN PERNYATAAN ............................................................................... vi 
HALAMAN MOTTO ........................................................................................... vii 
HALAMAN PERSEMBAHAN .......................................................................... viii 
HALAMAN KATA PENGANTAR ...................................................................... ix 
HALAMAN DAFTAR ISI .................................................................................... xi 
DAFTAR TABEL ................................................................................................ xiv 
DAFTAR GAMBAR ........................................................................................... xvi 
LAMPIRAN 
BAB I PENDAHULUAN 
 1.1 Latar Belakang Masalah ........................................................................... 1 
 1.2 Keaslian Penelitian ................................................................................... 3 
xii 
 1.3 Rumusan Masalah ..................................................................................... 4 
 1.4 Pertanyaan Penelitian................................................................................ 4 
 1.5 Tujuan Penelitian ...................................................................................... 5 
 1.6 Manfaat Penelitian .................................................................................... 5 
 1.7 Sistematika Penelitian ............................................................................... 6 
BAB II. Landasan Teori 
2.1 Pemasaran 
2.1.1 Pengertian Pemasaran ...................................................................... 9 
2.1.2 Konsep Pemasaran......................................................................... 10 
2.1.3 Strategi Pemasaran Ekspor ............................................................ 12 
2.1.4 Strategi Memasuki Pasar ............................................................... 14 
2.1.5 Saluran Distribusi .......................................................................... 17 
2.2 Segmentasi Targeting Positioning 
2.2.1 Pengertian Segmentasi................................................................... 21 
2.2.2 Pengertian Targeting ..................................................................... 25 
2.2.3 Pengertian Positioning................................................................... 27 
BAB III. Metodologi Penelitian 
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 
4.1 Gambaran Umum Perusahaan ........................................................................ 39 
4.2 Pembahasan 
xiii 
4.2.1 Bagaimana strategi pemasaran  CV Yudhistira ke Amerika dan Eropa . 48 
4.2.2 Bagaimana perbandingan hasil pemasaran di pasar Amerika dengan 
Eropa di CV Yudhistira ............................................................................. 55 
BAB IV. PENUTUP 
5.1 Kesimpulan ..................................................................................................... 60 
5.2 Saran ................................................................................................................ 61 
DAFTAR PUSTAKA ...…………………………………………………………63 
LAMPIRAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xiv 
DAFTAR TABEL 
Table 1.1 Keaslian Penelitian ................................................................................... 3 
Tabel 2.1 Konsep Pemasaran ................................................................................. 11 
Tabel 2.2 Strategi Memasuki pasar ........................................................................ 14 
Tabel 2.3 Saluran Distribusi ................................................................................... 18 
Tabel 2.4 Saluran Distribusi Barang Industri ......................................................... 19 
Tabel 2.5 Segmentasi Berdasarkan Karakteristik Konsumen ................................ 23 
Tabel 2.6 Segmentasi Berdasarkan Respon Konsumen ......................................... 23    
Table 4.1 Jam Kerja ............................................................................................... 45 
Table 4.2 Laporan Pelaksanaan Magang ............................................................... 46 
Table 4.3 Volume Penjualan Amerika 2014 .......................................................... 55 
Table 4.4 Volume Penjualan Eropa 2014 .............................................................. 56 
Table 4.5 Volume Penjualan Amerika 2015 .......................................................... 57 
Table 4.6 Volume Penjualan Eropa 2015 .............................................................. 57 
Table 4.7 Volume Penjualan Amerika 2016 .......................................................... 58 
Table 4.8 Volume Penjualan Eropa 2016 .............................................................. 58 
Table 4.9 Volume Penjualan Eropa 2014-2016 ..................................................... 59 
xv 
Table 4.10 Volume Penjualan Amerika 2014-2016 ............................................... 59 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xvi 
DAFTAR GAMBAR 
Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran .......................................................................... 30 
Gambar 3.1 Komponen Analisis data model interaktif ......................................... 37 
Gambar 4.1 Struktur Alur proses Produksi ........................................................... 42 
Gambar 4.2 Struktur Organisasi ............................................................................ 46 
Gambar 4.3 Produk Eropa ..................................................................................... 52 
Gambar 4.4 Produk Eropa ..................................................................................... 52 
Gambar 4.5 Produk Eropa ..................................................................................... 52 
Gambar 4.6 Produk Eropa ..................................................................................... 53 
Gambar 4.7 Produk Eropa ..................................................................................... 53 
Gambar 4.8 Produk Amerika ................................................................................ 53 
Gambar 4.9 Produk Amerika ................................................................................ 53 
Gambar 4.10 Produk Amerika .............................................................................. 54 
Gambar 4.11 Produk Amerika .............................................................................. 54 
Gambar 4.12 Produk Amerika .............................................................................. 54 
 
 
  
